MELI-MELO

TETRA PACK
Chez Soléou, il n'y a
que du nouveau

Format plus adapté aux
monofoyers et réseaux de
proximité, Tetra Prisma fait
son entrée au format 50 cl.
Soléou a aussi revisité le
design de la gamme Tetra
Prisma huile et annonce le
lancement du gazpacho bio,
d'une huile
d'olive porteuse du nouveau
logo “Huile d'olive du Midi de
la France”. Par ailleurs,
Soléou soutient le WWF: pour
chaque produit acheté,
jusqu'a 0,30 € est reversé
pour financer leurs activités.
A I'échelle environnementale,
Soléou affiche sur son web
I'analyse du cycle de vie de la
brique Tetra Prisma.

SALADE ET HERBES
Florette joue en duo

Pour féter ses 25 ans, Florette multlplle les
nouveautés. C'est tout d'abord la gamme
salade Duo (laitue-méche, mache-roquette
et méache-pousses d'épinards) pour une
association de “best of” avec un facing
plus clair dans le rayon, pour un repérage
rapide pour le consommateur et d'une
gamme Duo herbes fraiches (ciboulette &
persil et coriandre & ciboulette) format

11 g, pour coller a la tendance du retour a
la cuisine. Une gamme Trio sera bientdt
lancée pour varier les tendances au rayon
salade IV gamme et la gamme de sauces
fraiches sera revisitée. Pour accompagner
le lancement un nouveau spot Florette sera
diffusé du 18 mars au 11 avril et une
nouvelle PLV dynamisera les ventes.
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MANGER SAIN

Poom’s, les pommes kids
de T&B Vergera

Composée de sept pommes de
petit calibre (65/70), la
barquette hebdomadaire

Poom'’s a été congue
spécialement pour les enfants
grace a un habillage dans I'esprit
cartoons avec un jeu a l'intérieur de
la barquette. L'offre est déja proposée
chez Leclerc lle-de-France. Une offre
poire spéciale enfant serait aussi
pressentie dés I'été prochain. Pour
accompagner ce tout jeune
référencement, T&B Vergers, le
concepteur de I'offre — producteur et

conditionneur de pommes et poires - a créé un site web spécial kids: lespooms.fr
L'entreprise est également reconnue pour son implication dans la recherche de
qualité et I'engagement “zéro résidu”. Chague image Poom’s est associée a un
sport et donne a chaque “mini"-internaute la possibilité de créer son propre
personnage cartoon. Un projet est en cours pour décliner I'offre 4 la cantine. Prix
de vente départ station: de 0,903 1 €.

MELANGES GOURMANDS

Nouvelle poelee
de champignons Lou

La société Légulice commercialise, en GMS, des champignons frais sous la marque
Lou depuis fin 2009 et élargit sa gamme avec un mélange de champignons déja
émincés (champignons de Paris, bellas rosés et pleurotes) a poéler en fricassée.
Les champignons sont émincés sur le lieu de cueille, en milieu sain, directement
aprés avoir &té ramassés, ils ne sont pas lavés et peuvent

ainsi &tre vendus en I* gamme, ce qui est une petite
révolution. Présenté en barquette de 300 g, ce
produit est adapté a des recettes pour trois-quatre
personnes. Son emballage en bais 100 % naturel
respecte I'environnement et les champignons.
En effet ces derniers sont composés en grande
majorité d'eau et en rejettent méme aprés
avoir été mis en barquette. Le bois absorbe
cette eau et permet de mieux les conserver
que dans les barquettes plastiques dans
lesquelles s'effectue un phénoméne de
macération qui entraine un vieillissement
plus rapide. Légulice propose ce produit
en petit colisage de six barquettes

pour des commandes journaliéres. PVC:
2,99 €/la barquette de 300 g.




